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bienvenidos

Nuestro propdsito es
ayudarte a enamorar a tus
clientes.

La investigacion es |a base
de todas nuestras creaciones,
el descubrir e identificar
insights, necesidades
emocionales no cubiertas o
propuestas de valor aun no
desarrolladas son la fuente
Inicial de nuestra inventiva.

Fabio Cortegana CEO



hagamos que las cosas pasen



MISION

DESARROLLAR

SOLUCIONES CREATIVAS,
ESTRATEGICAS Y
EFECTIVAS.

VISION

SER RECONOCIDO

POR NUESTROS CLIENTES
COMO EL MEJOR ALIADO
PARA SU CRECIMIENTO.
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Creaciones y Campanas

Soluciones Estratégicas

. agenda

Contenidos principales de la presentacion

Proceso

Presupuesto
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+ Creacionesy
Campanas




Creaciones y Campanas

AILLYKU

Hoy se encuentra ent

e os lideres de

comida en Cenfros
Norte y Open Plaza.

Jomerciales com

Reqistra un récord historico de ventas de

§/ 100,000 mensuales.
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Creaciones y Campanas

Je una marca comdn a una franquicia en
crecimiento.
lofualmente tiene presencia en el Jockey

®  Plazay J Centros Comerciales mas, con una
C 0 T TA G E venta mensual promedio de S/ 300,000,
Delicioso 4 Caludable




Creaciones y Campanas

Realizamos una campafia con el ob jefivo de mofi-
var a la fuerza de venta, bajo el concepto de
buerreros Castrol

Como resulfado se incrementd la coberfura en

ventas de Lima, en un 127 y en el norte del pais
en un k37,

HAZ CLICK AQUI PARA REPRODUCIR EL
VIDEO



http://www.youtube.com/watch?v=LbLUZsxkdSk

Creaciones y Campanas

FELICIDADES
- o SRR TRAVESIA DEL
Realizamos el d|s_en0,' esfrategia y ejecucion para una CRECIMIENTO
= e n e campafia de capacitaciones de emprendedores.
LIevd como nombre "El Tour del Emprendimiento
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Creaciones y Campanas
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http://www.youtube.com/watch?v=6ql0mBj1qK4

Creaciones y Campanas

000 &

El primer colegio
alternativo para la region
Junin. La esencia 'y
promesa de esta marca

|N FANT' esta la formacion de las

emociones.

ALEGRA®

Esel MOMENTO ¢e | 3 J .0 N R oo
DISFRUTAR @ VIS ™3 o, W Al | §e7 . T
APRENDIENDO &=~ -~ ot 1S O - =

N e N . \¢ . S\ 2 “ = ¢ i
— . - ) d ' i B .\ = il
W\ ~ — - M . ' - g " o :
AN — I by - £Le A - — ¢
2\ - ¢ - . - ~ v -
~ - I SN « " . b - g
— -~ 2 - i < S {
Al L ST < f ~ - " N & Creste a P o
- - I -~ gy - o IS8E - ¥ ALY - A L R
— . - A - » L2 -
— o 7/ : 3 e .
.- '/ J . P S 4 o i . < Jd B
- — )/ v| > < s . Y / an o
— - : - - : R >
v/ . _ / e > -
—~—— — - ) . . =D \ e —
. e - - < ™ l. & | A 1 | & ‘
~ &0 z g - A O #
. - : : : . ™ y
|
- - A ‘ o0
- ” N
- - ey
-

SCHOOL

fd

SCHOOL

Descubre sus C‘
TALENTOS

y \!IVII‘é con
PASION su FUTURO.

alegra

SCHOOL



Creaciones y Campanas
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+ Solucignes
Estrategicas




Serviclo

Investigacion de

Mercado

Serviclo

Estrategia y creacion de

Marca

Serviclo

Naming

Serviclo

Spot
Publicitario

Serviclo

Estrategia y campana

Digital

Serviclo

Web y App

Servicio

Marketing

Politico

Serviclo

Eventos y

Activaciones




Servicio Uno

Investigacion de

Mercado

Realizamos una investigacion
exploratoria donde vemos lo
esencial, escuchamos los
silencios y sentimos el

corazo
forma

n de las personas. Esta
nos a llevado a

enteno

er a la personas y

desarrollar marcas efectivas,
emocionales y vendedoras.
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Ejemplo Sector
Gastronomico

Cottage

Sector: Restaurantes.

Lugar: Real Plaza Salaverry.
Mercado: En crecimiento.

B” Funcional: Comida Saludable.
P.O. : Mujeres 20 — 30 afios.
Miedo: Engordar y ser mal visto.

Insight: “Comer saludable es

G
G

G

ejar de comer, dejar de comer es
ejar de disfrutar. Yo quiero bajar
e peso pero a la vez disfrutar la

vida

Anadlisis del
Sector

| eNG
~-j-*—= COTTAGE
. P GOOD
m ') . - : p .
_— L’é'?/(’(’(b_'fo (/ _->4/(1.//ﬂ/}/€

Perfil de Consumidor en
Real Plaza Salaverry

526,862 Jesus
Maria
Pl'.'!Eb'D San Isidro 17%
ibre 65%
17%
San Lince 1%
Miguel
150,532 Magdalena
del Mar

Andrea

Es emprendedora y con grandes metas, siempre esta pensando en superarse, sin dejar
de lado otros aspectos importantes de su vida.

Una chica joven de 26 afios, independiente que busca compartir un buen momento con sus
amigos y/o colegas.

L

Descubrir y probar cosas diferentes y [lamativas. Es amante de la comida saludable, practica un estilo de
vida saludable, le pusta estar con sus amigos y familia. Sabe disfrutar de su tiempo libre,

£ COMD 58 Comunica com bos demas

De manera muy sociable y divertida.






rvicio D
Servicio Dos Reconocer y entender los canales de venta, habitos, miedos de la sociedad,

. beneficios funcionales y emocionales, arquetipos e ilusiones de las personas. Las
EStrategla de marcas efectivas, emotivas y vendededoras se construyen en base a la humanidad
de las personas. La comprension y la suma de todos los elementos germinan a

M a rca marcas verdaderas y estrategias poderosas.
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PIJAMAS CLUB

BOHEMIA CAFE
sera el motivo de
una reunion entre

jovenes gue
quieren expresarse,
tal cual son, sin
miedos, sin frenos.
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Servicio Tres

Naming

1.
2.
3.
4.

Directo y simple.

“Sin nombre no hay marca, las palabras
abren la mente en un segundo.”

Unica y distinto: Proyectar una personalidad propia.
Sugerente y Evocativo para potenciar el significado de la marca.

Coherente y Creible.

agradable y comprensible a la vista y oido.

BOHEMIA

leraPRCPUESTA

No solo fue el compositor
y pianista mas joven de la
historia. AMADEUS

MOZART representa
genialidad, estilo Gnicoy
personalidad.




Servicio Cuatro

Spot
Publicitario

ESTRATEGIAS
PODEROSAS

MARCAS PODEROSAS

20 ENERD 2009



Servicio
Cinco

Hagamos
Despegar
Tu

Estrategla y
Campana
Digital

Es hora de hacer crecer tu negocio, dale click
a la nave y hagamos depegar tu marca.



https://youtu.be/JbRr1TZomRY

Proceso
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Proceso
Estrategico

Investizacion

Exploracidn directa y digital.

&

Concepto y Estrategia

Presentacstn de Concepto g
Imagen de Marca

O
&

Presentacion de
Hallazgos

Anglisiz e Interpretacion

Manual de Marca

Prototipos de Marca.
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Lanzamiento



Escencia

Se trata de laideafuerza o atributo
fundamental de |la marca. Debera ser
sostenible minimamente anual

Beneficios Funcionales
Atributos tangibles y facilmente
asignados por cada estacion o
temporada.

Soporte

El productoy la busqueda de
innovaciion yel manejo de inventario
seran la clave para cumplir con
nuestras promesas.

Piramide
de Marca

B° Funcionales

Operaciony Servicio

Experienciay Trayectoria

Beneficios Emocionales

A través del tono vy la eleccidon de dos
o tres beneficios claves que nos
permitan abrir los ojos, oidos y
corazon de nuestro target.

UX

La promesa de marca debera ser
cumplida a partir de la experiencia en
sus medios, etc.
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