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PROCESO DE 
CREACIÓN DE 
MARCA1



Lorem ipsum dolor sit amet, vim ex mutat inani persius, primis expe-
tendis te mea. Per posse molestie et, per detracto urbanitas at. Quo 

commodo ocurreret pertinacia ne, iuvaret partiendo dissentias his ex. 
Est malis audiam temporibus te, no sea omnes scaevola intellegam. Mel 
ut illum nonumes insolens, idque vocent eu nec, per propriae partiendo 

ullamcorper ad. Quem iriure per an, iisque viderer euripidis vel eu.

Qualisque sadipscing vel cu. Illum prompta habemus sed cu, causae 
voluptua ut has, eum clita inermis mediocritatem no. Zril vidisse vis id, 
commune noluisse mei eu. Nec ei saperet dolorem ceteros, his vituper-

ata reformidans adversarium cu.
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TIPOGRAFÍA
Santo escrita en una fuente en cursiva para darle 
alegría y movimiento y Coyote con fuentes en 
mayúsculas mostrando fuerza.

ISOTIPO
La gráfica muestra como marco la imagen del 
coyote simplificado protagonizando todo el logo, 
en su interior el nombre de marca para refor-
zarlo.  
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AZUL VERDOSO 
Representa la neutralidad, 
serenidad,  el espacio libre.

3668 C
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MAGENTA
Es un color enérgico, innova-
dor, romantico.

213 C
PANTONE
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AMARILLO
Expresa alegría, calidéz, amab-
ilidad, diversión.

124 C
PANTONE
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VERDE LIMÓN
Comunica naturaleza, crec-
imiento, frescura, órganico, 
saludable.

583 C
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Stereofidelic
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Bebas Neue Regular
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Versión Horizontal

Versión Vertical
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modo de uso2

El logotipo de LA COTORRA, se inscribe en una superficie modular de proporciones 7 x 18.

El valor “X” establece la unidad de medida. Así, aseguramos la correcta proporción de la marca 
sobre cualquier soporte y medidas.

18 x

7x
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ÁREA DE
PROTECCIÓN2

Se ha establecido un área de protección entorno al logotipo, esta área deberá estar 
exenta de elementos gráficos.

Que interfieran en su percepción y lectura de la marca.
La construcción de área de respeto queda determinada por la medida X.

X



Sobre negro Sobre Blanco Escala de Grises sobre blanco Escala de Grises sobre negro

Monocromático Blanco sobre color Monocromático negro sobre Blanco Sobre entorno fotográfico claro Sobre entorno fotográfico oscuro
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Cambios de colores Eliminación de elementos del 
logo

Distroción en su proporción 
vertical

Distroción en su proporción horizontal

Cambios de tipografìa

La Cotorra
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MEDIOS
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SILENCIA TU HAMBRE


